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APRESENTACAO

0 Codigo de Defesa do Consumidor entrou em vigor em setembro de 1991 com o objetivo
de regular as relagdes de consumo, em uma época de crise econdmica, inflagao e problemas
relacionados ao Direito de Concorréncia. Desde entdo, inimeras foram as discussoes jurispru-
denciais e doutrinarias, bem como as alteracdes legislativas que impactaram direta ou indireta-
mente na interpretacao e integracao das normas no ordenamento juridico brasileiro.

Dentre as mudancas, ressaltamos a entrada em vigor do Codigo Civil em 2003 e o Novo
Codigo de Processo Civil , com especial énfase ao Incidente de Resolugao de Demandas Repeti-
tivas. De fato, sendo a lei consumerista principiologica, o trabalho da jurisprudéncia mostrou-se
imprescindivel para a compreensdo do contelido e alcance das normas nele contidas.

Por essa razao, essa obra traz uma inovagao e contempla uma lista com as teses firmadas
em Recursos Repetitivos no Superior Tribunal de Justica que sao aplicaveis as relagdes juridi-
cas de consumo, bem como a remissao dessas em cada um dos artigos do Codigo de Defesa
do Consumidor.

Além das teses firmadas em Recursos Repetitivos, a organizagao conta com um detalhado
indice sistematico; texto na integra do Codigo de Defesa do Consumidor, indice remissivo indi-
cando o assunto e o artigo da norma, legislacao complementar e Simulas do STJ.

Assim, a Editora FOCO, acompanhando o projeto grafico e a apresentagao da Mini Cons-
tituicao Federal, do Mini Novo CPC e do Mini Codigo de Etica e Disciplina da OAB, apresenta
a organizagao do Codigo de Defesa do Consumidor com a inteng@o de oferecer ferramenta de
pesquisa aos profissionais e académicos da area juridica.

Boa leitura!

A organizadora
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0 PRESIDENTE DA REPUBLICA, faco saber que
o0 Congresso Nacional decreta e eu sanciono a se-
guinte lei:

TITULO |
Dos Direitos do Consumidor

Carrruro |
Disposicoes Gerais

Art. 1° O presente codigo estabelece normas de
protecao e defesa do consumidor, de ordem pi-
blica e interesse social, nos termos dos arts. 5°, in-
ciso XXXII, 170, inciso V, da Constitui¢cao Federal e
art. 48 de suas Disposicdes Transitorias.

> v Art. 22, XXIX, da CF.

> v Art. 24, Ve VI, da CF.

> v Art. 30 da CF.

> v Art. 2° da Lei 10.671/2003 — Estatuto do Torcedor.

> v Simula 381 do STJ.

> . Recurso repetitivo: tese 36.

Art. 2° Consumidor & toda pessoa fisica ou juridica
que adquire ou utiliza produto ou servico como
destinatario final.

Paragrafo (inico. Equipara-se a consumidor a co-
letividade de pessoas, ainda que indeterminaveis,
que haja intervindo nas relacdes de consumo.

> v Arts. 17 e 29 do CDC.

> v Arts. 3% e 4° do CC.

> v Simulas 469 e 563 do STJ.

Art. 3° Fornecedor & toda pessoa fisica ou juridica,
piblica ou privada, nacional ou estrangeira, bem
como os entes despersonalizados, que desenvol-
vem atividade de produgdo, montagem, criag@o,
construcao, transformagdo, importag@o, exporta-
¢do, distribuicdo ou comercializagao de produtos
ou prestacao de servigos.

> . Lei 8.987/1995 — Regime de concessdo e permissao de

servigos publicos.
> v Art. 2° da Lei 10.671/2003 — Estatuto do Torcedor.

> v Art. 966 do CC.

> v Simulas 469 e 563 do STJ.

§ 1° Produto & qualquer bem, movel ou imovel,

material ou imaterial.

> v Arts. 792 84 do CC.

§ 2° Servico & qualquer atividade fornecida no

mercado de consumo, mediante remuneragdo,

inclusive as de natureza bancaria, financeira, de

crédito e securitaria, salvo as decorrentes das re-

lagdes de carater trabalhista.

> v. Stmulas 283, 297 e 563 do STJ.

> v. ADI 2591/STF.

> V. Lei 4595/1964 — Sistema Financeiro Nacional.

> . Decreto-lei 73/1966 — Sistema Nacional de Seguros Priva-
dos.

> V. Lei Complementar 109/2001 — Regime de Previdéncia
Complementar.

Caerruo 1l
Da Politica Nacional
de Relagdes de Consumo

> v Decreto 7.963/2013 — Plano Nacional de Consumo e Cida-
dania.

Art. 4° A Politica Nacional das Relagoes de Consumo
tem por objetivo o atendimento das necessidades
dos consumidores, o respeito a sua dignidade, saiide
€ seguranca, a protecao de seus interesses econd-
micos, a melhoria da sua qualidade de vida, bem
como a transparéncia e harmonia das relagdes de
consumo, atendidos 0s seguintes principios:

> Caput com redacdo alterada pela Lei 9.008/1995.

| = reconhecimento da vulnerabilidade do consu-
midor no mercado de consumo;

Il - agao governamental no sentido de proteger
efetivamente o consumidor:

> v Art. 170 da CF.

a) por iniciativa direta;

b) por incentivos a criagao e desenvolvimento de
associacdes representativas;



ART. 5°

¢) pela presenca do Estado no mercado de con-

sumo;

> v, Lei 12.529/2011 — Sistema Brasileiro de Defesa da Concor-
rencia.

d) pela garantia dos produtos e servigos com pa-

droes adequados de qualidade, seguranga, durabi-

lidade e desempenho.

> V. Lei 5.966/1973 — Sistema Nacional de Metrologia, Normali-
7ado e Qualidade Industrial.

IIl - harmonizag@o dos interesses dos participan-

tes das relagbes de consumo e compatibilizagdo

da prote¢dao do consumidor com a necessidade

de desenvolvimento econdmico e tecnologico, de

modo a viabilizar os principios nos quais se funda

a ordem econdmica (art. 170, da Constituicao Fe-

deral), sempre com base na boa-fé e equilibrio nas

relagdes entre consumidores e fornecedores;

IV - educacao e informagao de fornecedores e
consumidores, quanto aos seus direitos e deveres,
com vistas a melhoria do mercado de consumo;
> V. Decreto 4.680/2003 — Organismos Geneticamente Modifi-
cados.

V — incentivo a criagdo pelos fornecedores de
meios eficientes de controle de qualidade e se-
guranga de produtos e servigos, assim como de
mecanismos alternativos de solugao de conflitos
de consumo;

VI - coibicdo e repressao eficientes de todos os

abusos praticados no mercado de consumo, inclu-

sive a concorréncia desleal e utilizagdo indevida de

inventos e criacoes industriais das marcas e no-

mes comerciais e signos distintivos, que possam

causar prejuizos aos consumidores;

> v Lei 9.279/1996 — Propriedade Industrial.

> v Lei 12.529/2011 — Sistema Brasileiro de Defesa da Concor-
rencia.

VII - racionalizagdo e melhoria dos servigos pi-

blicos;

VIl - estudo constante das modificagdes do mer-

cado de consumo.

Art. 5° Para a execugdo da Politica Nacional das

Relagdes de Consumo, contara o poder piblico

com os seguintes instrumentos, entre outros:

> 1. Art. 106 do CDC.

| — manutengao de assisténcia juridica, integral e

gratuita para o consumidor carente;

> v Lei Complementar 80/1994 — Defensoria Publica
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Il - instituicao de Promotorias de Justica de De-
fesa do Consumidor, no ambito do Ministério Pi-
blico;

Il —criacdo de delegacias de policia especializadas
no atendimento de consumidores vitimas de infra-
¢0es penais de consumo;

IV — criagao de Juizados Especiais de Pequenas
Causas e Varas Especializadas para a solugdo de
litigios de consumo;

> v Lei 9.099/1995 — Juizados Especiais Civeis e Criminais.

V —concessao de estimulos a criagao e desenvolvi-
mento das Associagoes de Defesa do Consumidor.
> v Arts. 53a 61 do CC.

§ 1° (Vetado).
§ 2° (Vetado).

Caprruco I
Dos Direitos Basicos do Consumidor

Art. 6° Sao direitos basicos do consumidor:

| — a protecdo da vida, saiide e seguranca contra
0s riscos provocados por praticas no forneci-
mento de produtos e servigos considerados peri-
g0S0S OU NOCIVOS;

> v Arts. 8°a 27 do CDC.

Il - a educacao e divulgacdo sobre o consumo

adequado dos produtos e servigos, asseguradas

a liberdade de escolha e a igualdade nas contra-

tacoes;

> . Decreto 4.680/2003 — Organismos Geneticamente Modifi-
cados.

Il - a informagdo adequada e clara sobre os di-

ferentes produtos e servigos, com especificacao

correta de quantidade, caracteristicas, composi-

¢do, qualidade, tributos incidentes e preco, bem

como sobre os riscos que apresentem;

> Inciso com redagao alterada pela Lei 12.741/12.

> v Decreto 6.523/2008 — Estabelece normas gerais sobre 0
Servico de Atendimento ao Consumidor — SAC.

V - a protecao contra a publicidade enganosa e

abusiva, métodos comerciais coercitivos ou des-

leais, bem como contra praticas e clausulas abu-

sivas ou impostas no fornecimento de produtos

€ Servigos;

> V. Arts. 36 a 38 do CDC.

V — a modificagdo das clausulas contratuais que
estabelecam prestagdes desproporcionais ou sua
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LeGISLACRO

COMPLEMENTAR

LEI 9.294,
DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispde sobre as restricdes ao uso e a propaganda de
produtos fumigeros, bebidas alcodlicas, medicamen-
tos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do §
4°do art. 220 da Constituicdo Federal.

0 PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o
Congresso Nacional decreta e eu sanciono a se-
guinte Lei:

Art. 1°0 uso e a propaganda de produtos fumige-
ros, derivados ou ndo do tabaco, de bebidas alcoo-
licas, de medicamentos e terapias e de defensivos
agricolas estao sujeitos as restricoes e condigdes
estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do
art. 220 da Constituigao Federal.

Paragrafo {inico. Consideram-se bebidas alcoo-
licas, para efeitos desta Lei, as bebidas potaveis
com teor alcodlico superior a treze graus Gay
Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas,
charutos, cachimbos ou qualquer outro produto
fumigeno, derivado ou nao do tabaco, em recinto
coletivo fechado, privado ou piblico.

> Caput com redagao alterada pela Lei 12.546/2011.

§ 1° Incluem-se nas disposicdes deste artigo as
reparticoes publicas, os hospitais e postos de
salide, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos
de trabalho coletivo e as salas de teatro e cinema.

§ 2° E vedado o uso dos produtos mencionados
no caput nas aeronaves e veiculos de transporte
coletivo.

> § 2° alterado pela Medida Provisoria 2.190/2001

§ 3° Considera-se recinto coletivo o local fechado,
de acesso piblico, destinado a permanente utiliza-
¢ao simultanea por varias pessoas.

> § 3°acrescentado pela Lei 12.546/2011.

Art. 3° E vedada, em todo o territorio nacional,
a propaganda comercial de cigarros, cigarri-

Ihas, charutos, cachimbos ou qualquer outro
produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco,
com excecao apenas da exposicao dos referi-
dos produtos nos locais de vendas, desde que
acompanhada das clausulas de adverténcia a
que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste artigo e
da respectiva tabela de pregos, que deve incluir
o0 preco minimo de venda no varejo de cigarros
classificados no codigo 2402.20.00 da Tipi, vi-
gente a época, conforme estabelecido pelo Po-
der Executivo.

> Caputcom redagdo alterada pela Lei 12.546/2011.

§ 1° A propaganda comercial dos produtos referi-
dos neste artigo devera ajustar-se aos seguintes
principios:

| = ndo sugerir 0 consumo exagerado ou irrespon-
savel, nem a indugdo ao bem-estar ou saiide, ou
fazer associagao a celebragbes civicas ou religio-
sas;

Il = ndo induzir as pessoas ao consumo, atri-
buindo aos produtos propriedades calmantes ou
estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tensao,
ou qualquer efeito similar;

Ill - ndo associar ideias ou imagens de maior
exito na sexualidade das pessoas, insinuando o
aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas
fumantes;

IV —ndo associar 0 uso do produto a pratica de ati-
vidades esportivas, olimpicas ou ndo, nem sugerir
ou induzir seu consumo em locais ou situagdes
perigosas, abusivas ou ilegais;

> Inciso com redagao alterada pela Lei 10.167/2000.

V/ —nao empregar imperativos que induzam direta-
mente ao consumo;

VI - nao incluir a participagao de criangas ou ado-
lescentes.

> Inciso com redagao alterada pela Lei 10.167/2000.

§ 2° A propaganda contera, nos meios de comu-
nicagdo e em fungdo de suas caracteristicas, ad-



Lei 9.294/1996

verténcia, sempre que possivel falada e escrita,
sobre os maleficios do fumo, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas,
segundo frases estabelecidas pelo Ministério da
Saide, usadas sequencialmente, de forma simul-
tanea ou rotativa.
> § 2° com redagdo alterada pela Medida Provisoria
2.190/2001.
§ 3° As embalagens e os macos de produtos fumi-
genos, com excecdo dos destinados a exportagao,
e 0 material de propaganda referido no caput deste
artigo conterdo a adverténcia mencionada no § 2°
acompanhada de imagens ou figuras que ilustrem
o sentido da mensagem.
> § 3° com redagao alterada pela Medida Provisoria
2.190/2001.
§ 4° Nas embalagens, as clausulas de advertén-
cia a que se refere o § 2° deste artigo serdo se-
quencialmente usadas, de forma simultanea ou
rotativa, nesta Ultima hipotese devendo variar no
maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma
legivel e ostensivamente destacada, em uma das
laterais dos magos, carteiras ou pacotes que se-
jam habitualmente comercializados diretamente
ao consumidor.

§ 5° Nas embalagens de produtos fumigenos ven-
didas diretamente ao consumidor, as clausulas de
adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo se-
rao sequencialmente usadas, de forma simultanea
ou rotativa, nesta Gltima hipotese devendo variar
no maximo a cada 5 (cinco) meses, inseridas, de
forma legivel e ostensivamente destacada, em
100% (cem por cento) de sua face posterior e de
uma de suas laterais.

> § 5° com redacdo alterada pela Lei 12.546/2011.

§ 6° A partir de 1° de janeiro de 2016, além das
clausulas de adverténcia mencionadas no § 5°
deste artigo, nas embalagens de produtos fumige-
nos vendidas diretamente ao consumidor também
devera ser impresso um texto de adverténcia adi-
cional ocupando 30% (trinta por cento) da parte
inferior de sua face frontal.

> § 6°acrescentado pela Lei 12.546/2011.

§ 7° (Vetado).

Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2°
desta Lei, sao proibidos:

> Artigo acrescentado pela Lei 10.167/2000.
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| —a venda por via postal;

Il - a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou
brinde;

IIl - a propaganda por meio eletronico, inclusive
internet;

IV - a realizagdo de visita promocional ou distri-
buigao gratuita em estabelecimento de ensino ou
local piblico;

V/ - o patrocinio de atividade cultural ou esportiva;

VI - a propaganda fixa ou movel em estadio, pista,
palco ou local similar;

VIl - a propaganda indireta contratada, também
denominada merchandising, nos programas pro-
duzidos no Pais apds a publicagao desta Lei, em
qualquer horario;

VIII - a comercializagao em estabelecimento de
ensino, em estabelecimento de salide e em 0rgaos
ou entidades da Administrag@o Piblica;

IX —a venda a menores de dezoito anos.

§ 1° Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos
incisos V e VI n@o se aplica no caso de eventos es-
portivos internacionais que nao tenham sede fixa
em um {nico pais e sejam organizados ou realiza-
dos por instituicoes estrangeiras.

§ 2° E facultado ao Ministério da Sade afixar, nos
locais dos eventos esportivos a que se refere 0 §
1°, propaganda fixa com mensagem de advertén-
cia escrita que observara os contetidos a que se
refere 0 § 2° do art. 3°C, cabendo aos responsaveis
pela sua organizacdo assegurar os locais para a
referida afixacao.

Art. 3°-B Somente sera permitida a comerciali-
zagao de produtos fumigenos que ostentem em
sua embalagem a identificacao junto a Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria, na forma do re-
gulamento.

> Artigo acrescentado pela Lei 10.167/2000.

Art. 3°C A aplicagao do disposto no § 1° do art.
3°A, bem como a transmissao ou retransmissao,
por televisao, em territorio brasileiro, de eventos
culturais ou esportivos com imagens geradas no
estrangeiro patrocinados por empresas ligadas a
produtos fumigeros, exige a veiculagao gratuita
pelas emissoras de televisdo, durante a transmis-
s@o do evento, de mensagem de adverténcia sobre
o0s maleficios do fumo.
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Siimula 572. 0 Banco do Brasil, na condigdo
de gestor do Cadastro de Emitentes de Che-
ques sem Fundos (CCF), nao tem a respon-
sabilidade de notificar previamente o devedor
acerca da sua inscricao no aludido cadastro,
tampouco legitimidade passiva para as acoes
de reparacao de danos fundadas na auséncia
de prévia comunicacao.

Siimula 566. Nos contratos bancarios pos-
teriores ao inicio da vigéncia da Resolugao-
CMN n. 3.518/2007, em 30/4/2008, pode ser
cobrada a tarifa de cadastro no inicio do rela-
cionamento entre o consumidor e a instituicdo
financeira.

Stimula 565. A pactuagao das tarifas de aber-
tura de crédito (TAC) e de emissa@o de carné
(TEC), ou outra denominagdo para 0 mesmo
fato gerador, & valida apenas nos contra-
tos bancarios anteriores ao inicio da vigén-
cia da Resolugao-CMN n. 3.518/2007, em
30/4/2008.

Siimula 564. No caso de reintegragao de
posse em arrendamento mercantil financeiro,
quando a soma da importancia antecipada a
titulo de valor residual garantido (VRG) com o
valor da venda do bem ultrapassar o total do
VRG previsto contratualmente, o arrendatario
tera direito de receber a respectiva diferenca,
cabendo, porém, se estipulado no contrato, o
prévio desconto de outras despesas ou encar-
gos pactuados.

Siimula 563. 0 Codigo de Defesa do Con-
sumidor & aplicavel as entidades abertas de
previdéncia complementar, nao incidindo nos
contratos previdenciarios celebrados com en-
tidades fechadas.

Siimula 550. A utilizagdo de escore de crédito,
método estatistico de avaliagdo de risco que
nao constitui banco de dados, dispensa o con-
sentimento do consumidor, que tera o direito
de solicitar esclarecimentos sobre as informa-

¢0es pessoais valoradas e as fontes dos dados
considerados no respectivo calculo.

Siimula 548. Incumbe ao credor a exclusao do
registro da divida em nome do devedor no ca-
dastro de inadimplentes no prazo de cinco dias
Uteis, a partir do integral e efetivo pagamento
do débito.

Siimula 547. Nas agbes em que se pleiteia o
ressarcimento dos valores pagos a titulo de
participagdo financeira do consumidor no cus-
teio de construcdo de rede elétrica, o prazo
prescricional & de vinte anos na vigéncia do Co-
digo Civil de 1916. Na vigéncia do Codigo Civil
de 2002, o prazo & de cinco anos se houver
previsao contratual de ressarcimento e de trés
anos na auséncia de clausula nesse sentido,
observada a regra de transicao disciplinada em
seu art. 2.028.

Siimula 543. Na hipotese de resolugao de con-
trato de promessa de compra e venda de imo-
vel submetido ao Codigo de Defesa do Consu-
midor, deve ocorrer a imediata restituicdo das
parcelas pagas pelo promitente comprador
- integralmente, em caso de culpa exclusiva
do promitente vendedor/construtor, ou parcial-
mente, caso tenha sido o comprador quem deu
causa ao desfazimento.

Siimula 541. A previsdo no contrato bancario
de taxa de juros anual superior ao duodécuplo
da mensal & suficiente para permitir a cobranca
da taxa efetiva anual contratada.

Sumula 539. E permitida a capitalizacao de
juros com periodicidade inferior a anual em
contratos celebrados com instituicdes inte-
grantes do Sistema Financeiro Nacional a partir
de 31/3/2000 (MP n. 1.963-17/2000, reeditada
como MP n. 2.170-36/2001), desde que ex-
pressamente pactuada.

Siimula 538. As administradoras de consor-
cio tém liberdade para estabelecer a respectiva
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taxa de administragdo, ainda que fixada em
percentual superior a dez por cento.

Siimula 537. Em acdo de reparagdo de danos,
a seguradora denunciada, se aceitar a denun-
ciacdo ou contestar o pedido do autor, pode
ser condenada, direta e solidariamente junto
com o segurado, ao pagamento da indeniza-
cao devida a vitima, nos limites contratados
na apolice.

Samula 532. Constitui pratica comercial abu-
siva 0 envio de cartao de crédito sem prévia e
expressa solicitacao do consumidor, configu-
rando-se ato ilicito indenizavel e sujeito a apli-
cacdo de multa administrativa.

Siimula 530. Nos contratos bancéarios, na im-
possibilidade de comprovar a taxa de juros
efetivamente contratada - por auséncia de pac-
tuacdo ou pela falta de juntada do instrumento
a0s autos -, aplica-se a taxa média de mercado,
divulgada pelo Bacen, praticada nas operagoes
da mesma espécie, salvo se a taxa cobrada for
mais vantajosa para o devedor.

Siimula 529. No seguro de responsabilidade
civil facultativo, ndao cabe o ajuizamento de
acdo pelo terceiro prejudicado direta e exclu-
sivamente em face da seguradora do apontado
causador do dano.

Saimula 506. A Anatel ndo & parte legitima nas
demandas entre a concessionaria e o usuario
de telefonia decorrentes de relagdo contratual.

Siimula 498. N@o incide imposto de renda so-
bre a indenizagdo por danos morais.

Siimula 489. Reconhecida a continéncia, de-
vem ser reunidas na Justica Federal as agoes
civis plblicas propostas nesta e na Justica es-
tadual.

Simula 479. As instituicdes financeiras res-
pondem objetivamente pelos danos gerados
por fortuito interno relativo a fraudes e delitos
praticados por terceiros no ambito de opera-
¢c0es bancarias.

Siimula 477. A decadéncia do art. 26 do CDC
nao é aplicavel a prestagao de contas para ob-
ter esclarecimentos sobre cobranga de taxas,
tarifas e encargos bancarios.
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Siimula 472. A cobranga de comissao de per-
maneéncia - cujo valor ndao pode ultrapassar a
soma dos encargos remuneratorios e morato-
rios previstos no contrato - exclui a exigibili-
dade dos juros remuneratorios, moratorios e
da multa contratual.

Simula 469. Aplica-se o Codigo de Defesa
do Consumidor aos contratos de plano de
salide.

Siimula 465. Ressalvada a hipotese de efe-
tivo agravamento do risco, a seguradora nao
se exime do dever de indenizar em razao da
transferéncia do veiculo sem a sua prévia co-
municagao.

Siimula 459. A Taxa Referencial (TR) & o indice
aplicavel, a titulo de correcdo monetaria, aos
débitos com o FGTS recolhidos pelo emprega-
dor mas ndo repassados ao fundo.

Siimula 422. 0 art. 6°, e, da Lei n. 4.380/1964
ndo estabelece limitagao aos juros remunerato-
rios nos contratos vinculados ao SFH.

Siimula 420 . Incabivel, em embargos de di-
vergéncia, discutir o valor de indenizagao por
danos morais.

Siimula 419. Descabe a prisao civil do deposi-
tario judicial infiel.

Siimula 412. A agao de repeticao de indébito
de tarifas de agua e esgoto sujeita-se ao prazo
prescricional estabelecido no Codigo Civil.

Siimula 411. E devida a corregdo monetaria
ao creditamento do IPI quando ha oposicao ao
seu aproveitamento decorrente de resisténcia
ilegitima do Fisco.

Siimula 410. A prévia intimagdo pessoal do
devedor constitui condicao necessaria para a
cobranga de multa pelo descumprimento de
obrigacdo de fazer ou nao fazer.

Siimula 407. E legitima a cobranga da tarifa de
agua fixada de acordo com as categorias de
usuarios e as faixas de consumo.

Siimula 404. E dispensavel o aviso de recebi-
mento (AR) na carta de comunicagdo ao con-
sumidor sobre a negativacao de seu nome em
bancos de dados e cadastros.
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Teses

24. As instituicbes financeiras nao se sujeitam a
limitagdo dos juros remuneratorios estipulada na
Lei de Usura (Decreto 22.626/1933), Sumula 596/
STF. (REsp 1061530/RS, DJ 22/10/2008).

25. A estipulagao de juros remuneratorios supe-
riores a 12% ao ano, por si so, ndo indica abusivi-
dade. (REsp 1061530/RS, DJ 22/10/2008).

26. S@o inaplicaveis aos juros remuneratorios
dos contratos de matuo bancério as disposi¢des
do art. 591 c/c o art. 406 do CC/2002. (REsp
1061530/RS, DJ 22/10/2008).

217. E admitida a revisao das taxas de juros remu-
neratorios em situagdes excepcionais, desde que
caracterizada a relagao de consumo e que a abu-
sividade (capaz de colocar o consumidor em des-
vantagem exagerada (art. 51, §1 °, do CDC) fique
cabalmente demonstrada, ante as peculiaridades
do julgamento em concreto. (REsp 1061530/RS,
DJ 22/10/2008).

28. 0 reconhecimento da abusividade nos encar-
gos exigidos no periodo da normalidade contratual
(juros remuneratorios e capitalizagao) descaracte-
riza a mora. (REsp 1061530/RS, DJ 22/10/2008).

29. A simples propositura da agao de revisao de
contrato nao inibe a caracterizagao da mora do au-
tor. (REsp 1061530/RS, DJ 22/10/2008).

30. Nos contratos bancarios, nao regidos por le-
gislacao especifica, 0s juros moratorios poderao
ser convencionados até o limite de 1% ao mes.
(REsp 1061530/RS, DJ 22/10/2008).

33. A abstencdo da inscrigdo/manutengdo em ca-
dastro de inadimplentes, requerida em antecipacao
de tutela e/ou medida cautelar, somente sera defe-
rida se, cumulativamente: i) a agao for fundada em
questionamento integral ou parcial do deébito; ii)
houver demonstracdo de que a cobranga indevida
se funda na aparéncia do bom direito e em juris-

prudéncia consolidada do STF ou STJ; iii) houver
deposito da parcela incontroversa ou for prestada a
caugdo fixada conforme o prudente arbitrio do juiz.
Ainscricao/manutengao do nome do devedor em
cadastro de inadimplentes decidida na sentenca
ou no acordao observara o que for decidido no
mérito do processo. Caracterizada a mora, correta
a inscricao/manutencao. (REsp 1061530/RS, DJ
22/10/2008).

35. Ainscrigdo/manutengdo do nome do devedor
em cadastro de inadimplentes decidida na sen-
tenga ou no acord@o observara o que for decidido
no mérito do processo. Caracterizada a mora, cor-
reta a inscricdo/manutencao. (REsp 1061530/RS,
DJ 22/10/2008).

36. Nos contratos bancarios, & vedado ao julgador
conhecer, de oficio, da abusividade das clausulas.
(REsp 1061530/RS, DJ 22/10/2008).

37. 0s orgaos mantenedores de cadastros pos-
suem legitimidade passiva para as agoes que bus-
cam a reparagao dos danos morais e materiais de-
correntes da inscri¢ao, sem prévia notificagao, do
nome de devedor em seus cadastros restritivos,
inclusive quando os dados utilizados para a nega-
tivagao sao oriundos do CCF do Banco Central ou
de outros cadastros mantidos por entidade diver-
sas. (REsp 1061134/RS, DJ 10/12/2008).

40. A auséncia de prévia comunicagao ao consu-
midor da inscri¢do do seu nome em cadastros de
protegdo ao crédito, prevista no art. 43, § 2°, do
CDC, enseja o direito @ compensacdo por danos
morais. (REsp 1062336/RS, DJ 10/12/2008).

44. A prescrigdo incidente nas agoes que visem a
subscricao complementar de ac0es rege-se pelo
prazo vintenario ou decenario, conforme as re-
gras do anterior ou do atual Cadigo Civil. (REsp
1033241/RS, DJ 22/10/2008).

48. Nos contratos celebrados no ambito do Sis-
tema Financeiro da Habitagcao, & vedada a capita-
lizagdo de juros em qualquer periodicidade, mas
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